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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w grudniu 2012 r.

Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych w grudniu 2012 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosty o 0,1%. W poszczegdlnych grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych
odnotowano zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towarow i ustug
konsumpcyjnych ogétem miaty w tym okresie wyzsze ceny zywnosci (0 0,9%), podwyZzki optat
zwigzanych ze zdrowiem, a takze wyzsze ceny w restauracjach i hotelach (po 0,1%), ktére
podwyzszyty wskaznik odpowiednio o 0,21 pkt proc. i po 0,01 pkt proc. Nizsze ceny w zakresie
transportu (o 1,0%) oraz odziezy i obuwia (0 0,6%) obnizyly ten wskaznik odpowiednio o 0,09 pkt
proc. i 0,03 pkt proc.

X1l 2012 1-X11 2012
Wyszczegolnienie XI12011=100 | X12012=100 | I-XIl 2011 =100

OGOLEM et 102,4 100,1 103,7
Zywnosé, napoje bezalkoholowe

i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 103,8 100,6 104,3
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ................ 103,9 100,8 104,3

W tym ZywnosSC .....iiiiiiii, 104,0 100,9 104,3
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ..... 103,6 99,9 104,1
Odziez i obuwie ......cccccccerrcrricerrre s 95,3 99,4 95,8
Mieszkanie ......c.ccccomiiminmnnsennnnns s 104,2 100,0 105,2
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 104,7 100,0 105,8

w tym nosniki energii ..............cccceee 105,1 100,0 106,7
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie

gospodarstwa domowego .................... 101,9 100,1 102,3
ZAroWie ... 99,8 100,1 103,2
Transport ... 101,1 99,0 107,0

w tym paliwa do prywatnych $rodkéw

transSportu ......ooocvvviiee e, 100,7 98,7 110,9

LACZNOSE ..o 100,1 100,0 100,8
Rekreacja i kultura ... 100,6 99,9 101,1
Edukacja ........ccceriirnmninnennnnennns 102,7 100,0 104,2
Restauracje i hotele ..........cccoerernnnnnene 102,8 100,1 103,0
Inne towary i ustugi .....ccceeeceerrirccennnninnes 101,5 99,9 102,2




Wzrost cen towardw i ustug konsumpcyjnych w 2012 r. w stosunku do roku poprzedniego
wyniost 3,7% (wobec 4,3% w 2011 r.) i byt wyzszy od zatozonego w ustawie budzetowej o 0,9 pkt
proc. Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towardw i ustug konsumpcyjnych w 2012 r., miat wzrost
- - — . cen zwigzanych z mieszkaniem (o
[ Ryst. Dynamikacen W 1oeach 201 E%;%nsumpcymym 52%), wyzsze ceny zywnosci i
:’;”15 ] miesiac poprzedni =100 napojéw bezalkoholowych (0 4,3%)

oraz w zakresie transportu (o 7,0%),
ktore podwyzszyly wskaznik
odpowiednio o 1,34 pkt proc., 1,05
‘ \ pkt proc.
ey | '.| l . i 0,64 pkt proc. Spadek cen odziezy
| i obuwia (0 4,2%) obnizyl wskaznik
w tym okresie o 0,20 pkt proc.

W 2012 r. ceny zywnosci

L0 W VvV VI VI X X XL X meee | WZrosty w poréwnaniu z poprzed-

W0 r 012 1 nim rokiem o 4,3% (wobec wzrostu
~ < 0 56% w 2011 r.). Najbardziej
podrozaty ryby (o 8,5%) i mieso (przecietnie o 8,4%, w tym mieso wotowe — o 14,3%, mieso
wieprzowe — 0 10,3%, dréb — 0 6,0% oraz wedliny — 0 8,1%). Odnotowano wzrost cen artykutéw
w grupie ,mleko, sery, jaja” (przecietnie o 6,9%, wtym jaj — o 31,9%, jogurtow, $mietany,
napojow i deserow mlecznych
—04,5%, mleka — 0 3,0%, a seréw — 0 2,2%). Wiecej niz w 2011 r. konsumenci ptacili za wyroby
cukiernicze i midd (o 4,8%), ttuszcze roslinne (0 4,2%) oraz ryz (o 3,9%). Wyzsze byty rowniez
ceny przetworéw makaronowych (o 2,8%), pieczywa (o0 2,3%), przetworoéw miynarskich (o 1,9%),
a takze owocow (0 1,8%). W stosunku do 2011 r. potaniaty natomiast warzywa (o 6,4%), cukier
(0 1,6%), a takze masto (0 1,2%). W 2012 r. konsumenci wiecej niz w poprzednim roku ptacili za
napoje bezalkoholowe (0 4,3%, wobec wzrostu o 3,8% w 2011 r.), w tym za kawe — o 8,0%,
soki i herbate — po 3,5%, a wody mineralne lub zrédlane — o0 1,9%. W 2012 r., w stosunku do roku
poprzedniego, podrozaty wyroby tytoniowe (o 8,8%), a napoje alkoholowe — 0 0,9% (wzrost
odpowiednio 0 9,0% i 0,9% w 2011 r.).

W 2012 r. odnotowano spadek cen odziezy (o 4,4%) i obuwia (0 3,7%), po obnizkach
odpowiednio 0 1,9% i 0,6% obserwowanych w 2011 r.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w 2012 r. o 5,2% (wobec 5,5%
w 2011 r.). Uzytkowanie mieszkania podrozato o 4,5%. Wzrosty optaty za ustugi kanalizacyjne
(o 8,1%), zaopatrywanie w wode (o0 6,0%) i wywdz nieczystosci (Smieci) — 0 5,9%. Podniesiono
rowniez optaty za najem mieszkania (o 2,5%). Nosniki energii podrozaty przecietnie o 6,7%, w tym
gaz — o 10,2%, energia elektryczna — o 5,9%, energia cieplna — 0 5,8%, a opat — 0 5,7%. Ceny
towarow i ustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego
wzrosty 0 2,3%. Podrozaty $rodki do prania i czyszczenia (0 4,5%), ustugi w zakresie prowadzenia
domu
(0 4,2%) oraz meble i elementy meblarskie (0 1,5%). Mniej niz w 2011 r. pfacono natomiast za sprzet
gospodarstwa domowego (0 0,9%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem wzrosty przecietnie o 3,2% (wobec wzrostu 0 4,5% w 2011 r.).
Najbardziej podrozaty ustugi stomatologiczne (o 4,6%) i lekarskie (o0 4,2%). Podniesiono takze ceny
artykutdw farmaceutycznych (o 3,0%) oraz ustug szpitalnych i sanatoryjnych (0 2,5%). Mniej niz
w 2011 r. konsumenci ptacili natomiast za urzadzenia i sprzet terapeutyczny (o 0,8%).
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Utrzymata sie notowana w 2011 r. wzrostowa tendencja cen w zakresie transportu, ktore
w 2012 r. wzrosty o 7,0% (wobec 7,7% odpowiednio przed rokiem), gtéwnie w wyniku podwyzek cen
paliw do prywatnych $rodkéw transportu (0 10,9%). Najbardziej podwyzszono ceny oleju
napedowego (0 12,7%) oraz benzyn silnikowych (o 11,0%). Gaz ciekty byt drozszy niz w 2011 r.
0 6,9%. Ceny ustug transportowych wzrosty o 7,1%, w tym komunikacja miejska (bez takséwek) —
0 8,9%. Samochody osobowe sprzedawano natomiast po cenach o0 2,6% nizszych niz w 2011 r.

Optaty zwigzane z tacznoscig wzrosty w 2012 r. przecietnie 0 0,8% (przy spadku o 0,8% przed
rokiem). Podrozaty ustugi telekomunikacyjne (o 0,9%). Nizsze niz w poprzednim roku byty natomiast
ceny sprzetu telekomunikacyjnego facznie z naprawami — 0 4,6%.

Srednioroczny wzrost cen towaréw i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg w 2012 r. wynidst
1,1% (wobec wzrostu o 0,5% w 2011 r.). Wiecej ptacono za ksigzki (0 5,0%). Drozsza niz w 2011 r.
byta turystyka zorganizowana (0 4,1%, w tym za granicg — o0 5,6%, a w kraju — o0 1,8%). Podrozaty
bilety do kin, teatréw i na koncerty (o 3,8%) oraz ustugi w zakresie rekreacji i sportu (0 3,3%).
Potaniat sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 5,8%), optaty internetowe (o 3,0%),
a takze gazety i czasopisma (0 1,4%).

Optaty dotyczace edukacji podwyzszono o 4,2% (wobec wzrostu 0 3,4% w 2011 r.), w tym
optaty za pobyt dziecka w przedszkolu — o 8,9%.

Ceny w zakresie restauracji i hoteli byly wyzsze niz w 2011 r. o 3,0% (po wzroscie 0 4,2%
w 2011 r.).

Sposréd innych towaréw i ustug, znacznie podwyzszono optaty zwigzane z opiekg spoteczng
(0 12,3%), w tym optaty za Ztobek — 0 15,5%. Odnotowano wzrost cen artykutdw w grupie ,bizuteria,
zegarki” (0 11,0%). Podrozaty ustugi $wiadczone w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i
zaktadach pielegnacyjnych (o 3,1%). Wiecej niz w 2011 r. ptacono takze za s$rodki do higieny
osobistej (0 2,0%) oraz wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (o 1,6%). Wyzsze niz przed rokiem byty
optaty w zakresie ubezpieczen (o 0,6%), w tym ubezpieczenia zwigzane ze zdrowiem dla oséb
podrézujacych za granice podrozaty o 4,7%, przy obnizce optat za ubezpieczenia zwigzane z
transportem (o 0,6%).

Wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych w grudniu 2012r. w poréwnaniu
z analogicznym miesigcem 2011 r., wyniést 2,4% (wobec wzrostu o 2,8% w listopadzie

2012 r.). Najwiekszy wplyw )
. . Rys. 2. Dynamika centowarow i uslug konsumpceyjnych

na uksztattowanie Sie y analogiczny miesiac poprzedniego roku = 100
wskaznika cen  towarow o Odchylenie
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tym poziomie miaty podwyzki '“E'E;%’;”y /
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towaréw i ustug w zakresie 010 TEINIEIR AR IEIRIN RN LR
restauracji i hoteli (0 2,8%), '
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(0 4,7%), a takze w zakresie zdrowia (0 0,2%) obnizyly wskaznik w tym okresie o 0,23 pkt proc.
i 0,01 pkt proc. Srednie miesieczne tempo wzrostu cen konsumpcyjnych w 2012 r. wyniosto 0,20%
(wobec 0,38% w 2011 r.).
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Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
Xl roku poprzedniego =100

m kurs bankowy dolara amerykanskiego

- kurs bankowy franka szwajcarskiego

T urs bankowy euro

s ey towardw | ustug Konsumpeyjnych

100 T T T T T T T T T T 1
I Il v V vl VI v 1% X X X mece
- = 2010 eesee 201 cm— ()1 2
J
e ™
Rys. 6 Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w 2012 1.
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