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Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych 16.03.2024 .
w lutym 2024 r.

Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych w lutym
2 o 2024 r. w porownaniu z analogicznym miesigcem
ﬁ ’ O ub. roku wzrosty o 2,8% (przy wzroscie cen
) ) ustug - 0 7,0% i towarow - o 1,4%). W stosunku
wzrost w porownaniu do poprzedniego miesiagca ceny towarow i ustug

z analogigznym miesigcem wzrosty 0 0,3% (w tym ustug - 0 1,0% i towarow
poprzedniego roku -00,1%).

Tablica 1. Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych w styczniu i lutym 2024 r.

012024° 02 2024 01-02 2024
WYSZCZEGOLNIENIE
012023= 12 2023= 02 2023= 12 2023= 012024= 01-02
=100 =100 =100 =100 =100 2023=100

OGOLEM 1037 | 1004 | 1028 | 1007 | 1003 103,3
Zywnosc | napoje 1049 | 100,9 | 1027 | 1005 | 99,6 103,8
bezalkoholowe
Napoje alkoholowe 1087 | 100,6 | 1067 | 1011 | 1005 107,7
i wyroby tytoniowe
Odziez i obuwie 1030 | 962 | 1026 94,9 98,6 102,8
Uzytkowanie mieszkania 1013 | 100,9 | 1011 | 101,0 | 100,1 101,2

lub domu i nosniki energii

Wyposazenie mieszkania
i prowadzenie gospodar- 104,8 100,2 104,0 99,9 99,7 104,4
stwa domowego

Zdrowie 104,5 101,3 104,5 101,9 100,6 104,5
Transport 95,0 97,5 96,0 99,5 102,1 95,5
t3cznosé 1057 | 100,4 103,5 101,1 100,7 104,6
Rekreacja i kultura 105,0 102,2 104,4 104,0 101,8 104,7
Edukacja 109,5 100,9 109,2 101,3 100,4 109,4
Restauracje i hotele 109,4 100,8 108,9 101,5 100,8 109,1
Inne towary i ustugi 106,9 100,5 106,7 101,2 100,7 106,8

a Dane ostateczne obliczone po dokonaniu corocznej zmiany systemu wag, ktory stanowi struktura wydatkow
gospodarstw domowych (bez spozycia naturalnego) z roku poprzedzajacego rok badany.



Coroczna zmiana systemu wag

Gtowny Urzad Statystyczny, podobnie jak w latach ubiegtych, w lutym br. dokonat aktualiza- W styczniu 2024 r. w stosunku
cji systemu wag stosowanego w obliczeniach wskaznika cen towarow i ustug konsumpcyj- do stycznia 2023 r. ceny to-
nych. Zgodnie z dotychczasowymi zasadami system wag oparty jest na strukturze wydatkow warow i ustug konsumpcyj-
gospodarstw domowych na zakup towardow i ustug konsumpcyjnych z roku poprzedzajacego nych wzrosty o 3,7% wobec
rok badany, uzyskanej z badania budzetow gospodarstw domowych. wstepnie szacowanego wzro-

[*)
W strukturze wydatkow gospodarstw domowych obnizyt sie udziat m.in. w zakresie trans- @ ks

portu, zdrowia, wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego, edukacji
oraz tacznosci. Wzrost m. in. udziat wydatkow w zakresie uzytkowania mieszkania lub domu
i nosSnikow energii, zywnosci i napojow bezalkoholowych, restauracji i hoteli oraz rekreac;ji
i kultury.

W zwiazku z odnotowanymi zmianami wptyw wskaznikow cen poszczegdlnych grup na
wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych ogotem rozni sie od publikowanego przy
wstepnych danych za styczen br. Wedtug ostatecznych danych w styczniu br. w stosunku

do stycznia ub. roku ceny towarow i ustug konsumpcyjnych wzrosty o 3,7%, wobec wstepnie
szacowanego wzrostu o 3,9%. Wedtug ostatecznych danych wzrost cen towaroéw i ustug kon-
sumpcyjnych za styczeh br. w stosunku do poprzedniego miesigca wynidst 0,4% (bez zmian
w poroéwnaniu z danymi wstepnymi).

Tablica 2. System wag stosowany w obliczeniach wskaznikow cen towarow i ustug
konsumpcyjnych w latach 2020-2024

WYSZCZEGOLNIENIE 2020 2021 2022 2023 2024
Zywnosc | napoje 25,24 27,77 26,59 27,01 27,63
bezalkoholowe
Napoje alkoholowe 6,25 6,91 6,32 5,75 5,66
i wyroby tytoniowe
Odziez i obuwie 4,94 4,21 4,47 4,27 3,92
Uzytkowanie mieszkania 18,44 19,14 19,33 19,63 20,43
lub domu i nosniki energii
Wypgsazenle mieszkania i prowa- 5.80 5,83 571 529 495
dzenie gospodarstwa domowego
Zdrowie 5,29 5,39 5,69 5,71 5,36
Transport 9,89 8,88 9,54 9,92 9,24
tacznosc 4,54 5,00 4,90 4,48 4,27
Rekreacja i kultura 6,62 5,78 6,07 6,14 6,26
Edukacja 1,15 1,02 1,16 1,21 0,91
Restauracje i hotele 6,12 4,56 4,77 5,11 5,60
Inne towary i ustugi 5,72 5,51 5,45 5,48 5,77




Wptywy zmian cen na wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych ogotem

W lutym br. w poréwnaniu z poprzednim miesigcem najwigkszy wptyw na wskaznik cen towa-
row i ustug konsumpcyjnych ogotem miaty wyzsze ceny w zakresie transportu (o 2,1%), rekrea-
cji i kultury (o 1,8%) oraz restauracji i hoteli (0 0,8%), ktore podwyzszyty wskaznik odpowied-
nio 0 0,19 p. proc., 0,12 p. proc. i 0 0,04 p. proc. Nizsze ceny w zakresie zywnosci (o 0,5%) oraz
odziezy i obuwia (o 1,4%) obnizyty ten wskaznik odpowiednio o0 0,13 p. proc. i 0,05 p. proc.

W porownaniu z miesigcem analogicznym poprzedniego roku wyzsze ceny w zakresie
zywnosci (o0 2,1%), restauracji i hoteli (0 8,9%), mieszkania (o 1,6%) oraz napojow alkoholo-
wych i wyrobow tytoniowych (o 6,7%) podniosty ten wskaznik odpowiednio o 0,54 p. proc.,
0,49 p. proc., 0,41 p. proc. i 0,37 p. proc. Nizsze ceny w zakresie transportu (o 4,0%) obnizyty
wskaznik o 0,39 p. proc.

Wykres 1. Wptyw zmian cen wybranych grup towarow i ustug konsumpcyjnych w lutym
2024 r. (w p. proc. w stosunku do miesigca poprzedniego)

Paliwa do prywatnych Srodkow transportu 0,19
Turystyka zorganizowana
Gastronomia

Pieczywo i produkty zbozowe
Ustugi telekomunikacyjne
Energia cieplna

Wyroby tytoniowe

Owoce
Opat -0,03
Odziez -0,04
Mieso  -0,05

Warzywa  -0,05
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Wykres 2. Zmiany cen towarow i ustug konsumpcyjnych w stosunku do okresu poprzed-
niego (w %)
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Wykres 3. Zmiany cen towarow i ustug konsumpcyjnych w stosunku do analogicznego
okresu roku poprzedniego (w %)
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W lutym 2024 r. wskaznik cen
towarow i ustug konsumpcyj-
nych znalazt si¢ w granicach
odchylen od celu inflacyjnego
okreslonego przez Rade Poli-
tyki Pienieznej (2,5% +/- 1 p.
proc.).

Wykres 4. Zmiany cen wedtug wskaznika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych (CPI)
oraz zharmonizowanego wskaznika cen konsumpcyjnych (HICP) w stosunku
do analogicznego okresu roku poprzedniego (w %)
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Tablica 3. Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych w styczniu i lutym 2024 r.

) 0120242 02 2024 21.5203
WYSZCZEGOLNIENIE 012023= | 122023= | 022023= | 122023= | 012024= 01-02
=100 =100 =100 =100 =100 2023=100
OGOLEM 103,7| 100,4 102,8 100,7 100,3 103,3
Towary 102,4|  100,2 101,4|  100,2 100,1 101,9
Ustugi 107,6 101,0 107,0 102,0 101,0 107,3
ZYWNOSC, NAPOJE BEZALKOHO-
LOWE | ALKOHOLOWE ORAZ WY- 1055 100,8 103,3| 100,6 99,7 1044
ROBY TYTONIOWE
%Vlg\?vic | NAPOJE BEZALKO- 1049 100,9 102,7| 100,5 99,6 103,8
Zywnos¢ 104,4 101,0 102,1 100,5 99,5 103,3
w tym:
Ryz 96,4 99,1 93,1 95,4 96,2 94,8
Maka 94,4 100,7 94,2| 100,8| 100,0 94,3
Pieczywo 103,4| 100,2| 103,0 101,3 101,1 103,2
'r"(‘)?]';av\rl‘;”y i produkty maka- 104,7 99,4| 1033 99,0 99,6 1040
Mieso 103,9| 100,2 102,7 99,4 99,2 103,3
w tym:
Mieso wotowe 101,9 100,7| 100,3 99,6 98,9 101,1
Mieso cielece 1046 100,3| 1049| 100,6| 100,3| 1048
Mieso wieprzowe 106,7|  100,0 104,2 97,0 97,0 105,4
Mieso drobiowe 92,9 101,1 92,0 99,6 98,5 92,4
Wedliny 107,1|  100,0 106,3 100,2 100,2 106,7
Ryby i owoce morza 103,1 100,5 102,0 100,5 100,0 102,5
Mleko, sery i jaja 100,0 100,0 98,8 99,6 99,6 99,4
w tym:
Mleko 96,9| 100,2 96,0 99,7 99,5 96,5
{%i”sg;j”;iét;’;lt napoje 1031 100,0 1016 99,8 99,8 1024
Sery i twarogi 98,9 99,8 98,2 99,8 100,1 98,5
Jaja 100,0(  100,5 97,6 98,6 98,1 98,8
Oleje i ttuszcze 89,3 101,3 91,4 100,2 98,9 90,3
Ttuszcze roslinne 86,8 101,1 85,8 99,6 98,5 86,3
Ttuszcze zwierzece 91,3 101,5 96,2 100,7 99,2 93,7
w tym masto 90,3 101,7 96,2 101,1 99,4 93,2
Owoce 100,9 102,8 97,8 101,7 99,0 99,3
Warzywa 1M11,6| 1040 102,6 102,4 98,5 106,9
Cukier 87,9 99,2 82,9 92,8 93,6 85,4
Napoje bezalkoholowe 109,5 100,2 108,1 100,7 100,5 108,8
w tym:
Kawa 108,5| 100,2 105,9 99,8 99,5 107,2
Herbata 14,6 1004 13,1 100,4|  100,0 13,8
Kakao i czekolada w proszku 112,1 101,5 108,4 101,9 100,4 110,3
‘é\’éﬂ‘é mineralne lub 2r- 1077| 1005| 1072| 1009| 1003 1075
Soki owocowe i warzywne 112,2 99,8 11,6 101,5 101,7 111,9




01-02

) 0120242 02 2024 2024
WYSZCZEGOLNIENIE
012023= | 122023= | 022023= | 122023= | 012024= | 01-02
=100 =100 =100 =100 =100 | 2023=100
NAPOJE ALKOHOLOWE
| WYRJOBY TYTONIOWE 108,7 100,6 106,7 101,1 100,5 107,7
Napoje alkoholowe 108,7 100,4 106,2 100,6 100,2 107,5
Wyroby tytoniowe 108,8 101,0 108,1 102,4 101,4 108,4
ODZIEZ | OBUWIE 103,0 96,2 102,6 94,9 98,6 102,8
w tym:
Odziez 101,7 95,6 101,1 94,2 98,6 101,4
Obuwie 106,9 98,0 106,9 96,8 98,8 106,9
MIESZKANIE 102,0 100,8 101,6 100,8 100,0 101,8
UZYTKOWANIE MIESZKANIA
LUB DOMU | NOSNIKI ENERGII 101,3 100,9 101,1 101,0 100,1 101,2
w tym:
Optaty na rzecz wtascicieli 105,8 100,5 104,9 100,8 100,2 105,3
Zaopatrywanie w wode 110,9 102,9 109,2 103,6 100,7 110,0
Wywoz Smieci 104,0 101,0 102,5 100,9 99,9 103,3
Ustugi kanalizacyjne 110,3 102,9 110,2 104,0 101,0 110,2
Nosniki energii 96,9 100,3 97,0 100,2 99,9 97,0
Energia elektryczna 98,8 101,1 98,8 101,1 100,0 98,8
Gaz 97,5 100,1 97,9 100,0 99,9 97,7
Opat 80,0 98,3 81,8 96,7 98,3 80,9
Energia cieplna 11,6 101,0 108,7 101,9 100,9 110,1
WYPOSAZENIE MIESZKANIA |
PROWADZENIE GOSPODARSTWA 104,8 100,2 104,0 99,9 99,7 104,4
DOMOWEGO
w tym:
gﬂpertz’;':;\fvyi';‘t‘l{é’n?g\';zracy’”e' 1020 1009| 1013| 99,0 98,1 1016
ggzrﬁgzwee’gg gospodarstwa 100,9 99,6 99,9 99,4 99,8 1004
aﬁgtéczyszczqce I konser- 10,9| 1008 110,0| 1003 99,5| 1104
Ustugi zwigzane z prowadze-
niem gospodarstwa domo- 112,5 102,8 11,8 103,7 100,9 12,2
wego
ZDROWIE 104,5 101,3 104,5 101,9 100,6 104,5
w tym:
Wyroby farmaceutyczne 102,0 100,9 101,9 101,3 100,3 102,0
t’y’czfr?;e"'a Isprzetterapeu- | 4,01 1002| 1046 1012| 101,0| 104,3
Ustugi lekarskie 110,0 102,0 110,0 103,1 101,2 110,0
Ustugi stomatologiczne 110,3 101,5 110,4 102,8 101,2 110,4
:Jysjit]”f' szpitalne i sanato- M4 1052 110,7| 1055| 1002 11,1
TRANSPORT 95,0 97,5 96,0 99,5 102,1 95,5
w tym:
Srodki transportu 97,4 99,6 96,9 99,4 99,7 97,2
w tym samochody osobowe 97,3 99,6 96,8 99,3 99,7 97,0
Egb\'l"‘;?aics’ppo?’t‘ﬁat”ym srod- 91,7 97,7 93,6| 100,8| 1032 92,6
Olej napedowy 84,4 97,8 89,1 101,3 103,7 86,7
Benzyna 95,8 97,8 96,4 100,9 103,2 96,1
Gaz ciekty i pozostate paliwa
do prywatnych Srodkow 96,6 96,7 92,5 98,0 101,3 94,5
transportu
Ustugi transportowe 102,8 84,7 100,9 84,2 99,5 101,9




01-02

) 0120242 02 2024 2004
WYSZCZEGOLNIENIE
012023= | 122023= | 022023= | 122023= | 012024= | 01-02

=100 =100 =100 =100 =100 | 2023=100

EACZNOSC 1057  100,4 103,5 101,1 100,7 104,6
w tym:

Sprzet telekomunikacyjny 90,1 99,6 92,7 102,2 102,7 91,4

Ustugi telekomunikacyjne 106,2 100,5 103,8 101,1 100,6 105,0

REKREACJA | KULTURA 105,0 102,2 104,4 104,0 101,8 104,7
w tym:

Sprzet audiowizualny, foto-

. . 95,4 100,0 93,4 97,9 97,9 94,4
graficzny i informatyczny

Ustugi zwigzane z rekreacja i 1031| 101,6| 1004| 1022 100,6| 1017

kultura

w tym:

Ustugi zwigzane z rekreacja i 1082| 1015| 1086| 1026 101,1| 1084
sportem

Ustugi zwiazane z kultura 100,6| 1016 96,7| 1021| 1004 98,6
w tym optaty radiowo-telewi-| oo, | 45171 929| 1016 1000| 955
zyjne

Ksiazki 100,6 93,0 99,7 92,1 99,0 100,
Gazety i czasopisma 104,4 104,4 100,8 102,3 98,0 102,6

Artykuty piSmienne, malar-

. ] . 104,5 99,6 104,1 100,0 100,4 104,3
skie, kreslarskie

Turystyka zorganizowana 1089| 1075| 18| 1139| 1059 1104
Efgj‘ftyka zorganizowana w 13| 1037 1033| 970| 935| 1073
;;’a?]'isgka zorganizowana za 107,6| 1097 1e0| 1233 1124| 1,9
EDUKACIA 1095| 1009 1092| 1013| 1004| 1094
RESTAURACJE | HOTELE 1094| 1008] 1089 1015 100,8] 1091
INNE TOWARY | USEUGI 1069 1005 1067| 1012 100,7| 1068

w tym:
Higiena osobista 108,1 101,2 107,1 101,6 100,4 107,6

w tym:

Ustugi fryzjerskie, kosme-

Lo . 108,9 101,8 108,9 103,1 101,2 108,9
tyczne i pielegnacyjne

Artykuty do higieny osobistej | 15051 4012|  1069| 1013|1002 1076

i kosmetyki
Opieka spoteczna 111,9 103,7 11,4 104,5 100,7 11,7
Ubezpieczenia 105,0 97,6 107,1 99,8 102,2 106,1

Ustugi finansowe Swiadczone
przez banki i inne instytucje

109,0 100,4 109,0 100,7 100,3 109,0

a Dane ostateczne obliczone po dokonaniu corocznej zmiany systemu wag, ktory stanowi struktura wydat-
kow gospodarstw domowych (bez spozycia naturalnego) z roku poprzedzajacego rok badany.

W przypadku cytowania danych Gtownego Urzedu Statystycznego prosimy o zamieszczenie
informacji: ,Zrodto danych GUS”, a w przypadku publikowania obliczefi dokonanych na da-
nych opublikowanych przez GUS prosimy o zamieszczenie informacji: ,Opracowanie wtasne
na podstawie danych GUS".



Opracowanie merytoryczne:
Departament Handlu i Ustug

Dyrektor Ewa Adach-Stankiewicz
Tel: 22 608 31 24

Wydziat Wspotpracy z Mediami
Tel: 22 608 38 04
e-mail: obslugaprasowa@stat.gov.pl

Powiazane opracowania

Komunikaty i obwieszczenia Prezesa GUS

Informacje sygnalne

Temat dostepny w bazach danych

Dziedzinowa Baza Wiedzy (DBW) Ceny

Bank Danych Makroekonomicznych (BDM)

Bank Danych Lokalnych (BDL)

Wskazniki cen (Obszary tematyczne: Ceny. Handel)

Ceny (Obszary tematyczne: Ceny. Handel)

Wazniejsze pojecia dostepne w stowniku

Wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych

Cena detaliczna

Rozpowszechnianie:
Rzecznik Prasowy Prezesa GUS

Karolina Banaszek
Tel: 695 255 011
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